»$0 SEI IT« AUF DEM SOMMERFEST DER EUDAP

edem Typ seine Farbe

Mit den Worten serstmals haben wir gar nichts ver
doppelt, weder den Umsatz noch die Zahl der Mitarbeitere, beg;
Greutter, mit Gerhard Kranner in der Geschiftsfihrung der Eud
aptics, seinen Jahresriickblick. Greutter nahm das traditionelle Sommer
fest in der Firmenzentrale in Wien 13 zum Anlass, auf pointicrte Weise
cine positive Bilanz zu ziehen: »Wir sind von der Heroinnadel unserer
Venture-Kapitalgeber gehiipfie, sagt er und fiigt mit Stolz hinzu, dass der
Spezialist fiir Customer Behavior Modeling claufenen Geschifts:
jahr cine Null schreiben werde
PR L LR LT Ll Ui 7u verdeutlichen, auf welche Weise das Unternehmen Verhaltensmus
[ R L Gt A IO ter bei Kunden visualisiert, mussten die Giiste cinen Fragebogen ausfil
[RIPRISSORTNPSRHANN |.... Eudaptics wollte nicht nur wissen, wie schnell die Damen und Her
Antworten. Ein Fragebogen deckte R Rl L Cr R A S o T R e S
P T IOl i Probleme herangehen. Die Auswertung mittels Viscovery deckte Thril
[RESSRAPMISGMI \ETPNY S |1, Performer und Harmonizer gnadenlos au. Greutter: »Sie haben heu
P TP e T P T Gl tc dic cinmalige Chance, neben einem Thnen am dhnlichsten Menschen
e L ULl 7u stchen. Ich wei nicht, ob Thnen das gefallen wird? [rem]
Viscovery »Farbe bekennen«.




